START W BIZNESIE

— jak zatozyc witasng firme
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CZEGO SIE NAUCZYSZ?

% Jak samodzielnie przejs¢ przez proces zaktadania dziatalnosci gospodarczej?

% Jak wybrac forme prowadzenia dziatalnosci i rodzaj opodatkowania?

% Jak kreowac¢ wizerunek swojej firmy?

s Jak prowadzi¢ rachunkowosé, rozlicza¢ podatki i odprowadzac¢ sktadki ubezpieczeniowe?
% Jak zatrudni¢ pracownika?

»» Jak bezpiecznie i zgodnie z przepisami prawa prowadzi¢ jednoosobowg dziatalnos¢ gospodarczg?
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Przedsiebiorczos¢ to pojecie bardzo szerokie

| wielowymiarowe, ktore w ostatnich latach nabiera
coraz wiekszego znaczenia na catym sSwiecie. taczy
sie jg nie tylko z rozwojem gospodarczym panstw, ale
rowniez z osigganiem sukcesu przez poszczegolne
osoby i przedsiebiorstwa.

Przedsiebiorczos¢ traktowana szeroko to cecha
osobowosci, sktonnos¢ do przejawiania ducha
inicjatywy i zaradnosci oraz proces podejmowania
wszechstronnych dziatan zwigzanych z
przystosowywaniem sie do regut i wymogow
gospodarki rynkowej (Sobczyk, 2006)
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Przedsiebiorczos¢ petni rézne funkcje, ktore majg istotny wptyw na sfery zycia
spoteczno-gospodarczego: innowacyjng, ekonomiczng, spoteczna.

I Funkcje przedsiebiorczos¢
|
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CECHY OSOBOWOSCI | ZDOLNOSCI POTRZEBNE PRZEDSIEBIORCY

Obszar

Motywacja i nastawienie

Podejmowanie decyzji

Kreatywnos¢ i innowacyjnosé

Organizacja i planowanie

Komunikacja i wspétpraca

Odpornos¢ psychiczna

Orientacja na sukces

Zarzadzanie ryzykiem

Cechy / Zdolnosci
Ambicja, determinacja, wytrwato$¢, samodyscyplina
Odwaga, samodzielnos¢, odpowiedzialnos¢
Pomystowos$¢, otwartos¢ na nowe idee, elastycznos¢ myslenia
Umiejetnos¢ planowania, zarzgdzania czasem, systematycznosé
Umiejetnos¢ stuchania, negocjacji, budowania relacji
Radzenie sobie ze stresem, optymizm, pewnos¢ siebie
Wewnetrzna motywacja, zaangazowanie, che¢ rozwoju

Ostroznosé, umiejetnosé¢ analizy sytuacji, przewidywanie skutkéw
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Znaczenie dla przedsi¢biorcy

Umozliwiajg konsekwentne dgzenie do celébw mimo
trudnosci i niepowodzen.

Pozwalajg podejmowac szybkie i trafne decyzje w
zmiennych warunkach.

Pomagajg tworzy¢ nowe rozwigzania i dostosowywac sie do
zmian na rynku.

Utatwiajg skuteczne kierowanie firmg i kontrole nad
realizacjg celdéw.

Wspierajg budowanie pozytywnych kontaktéw z klientami,
partnerami i pracownikami.

Pozwalajg zachowaé réwnowage emocjonalng i motywacje
w trudnych sytuacjach.

Skfaniajg do ciggtego doskonalenia i poszukiwania nowych
mozliwosci.

Pomagajg podejmowac ryzyko w sposéb przemyslany

i kontrolowany.
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DEFINICJA DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

Dziatalnos¢ gospodarcza — to pojecie zdefiniowane w kilku aktach prawnych w Polsce, ale
najczesciej przywotuje sie definicje z ustawy z dnia 6 marca 2018 r. — Prawo przedsiebiorcow.

Ustawa z dnia 6 marca 2018 r. — Prawo przedsiebiorcow
Podstawa prawna: Dz.U. z 2018 r. poz. 646 z p6zn. zm.
Tres¢ przepisu:

,Dziatalnoscig gospodarczg jest zorganizowana dziatalnos¢ zarobkowa, wykonywana we
wilasnym imieniu i w sposob ciggty.”
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PODSTAWOWE CECHY
DZIALALNOSCI
GOSPODARCZEJ
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s Zorganizowanie — dziatanie wedtug okreslonego planu,
przy uzyciu srodkéw, narzedzi, zasobdéw ludzkich itp.

s Zarobkowos¢ — celem jest osigganie zysku (choc¢ nie
zawsze faktycznie musi on wystgpic).

% Ciagtos¢ — powtarzalnos¢ dziatan, a nie jednorazowe
zdarzenie.

/
A X4

Dziatanie we wtasnym imieniu — osoba podejmuje
czynnosci samodzielnie, na wlasny rachunek
i odpowiedzialnos¢.
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KIEDY WARTO ZALOZYC WLASNA FIRME — ANALIZA GOTOWOSCI

e e
Zatozenie wiasnej dziatalnosci gospodarczej to wazna
decyzja zyciowa i zawodowa. Wymaga nie tylko dobrego
pomystu, ale rowniez gotowosci osobistej, finansowej N

| organizacyjnej.
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GOTOWOSC OSOBISTA (PSYCHICZNA | KOMPETENCYJNA)

Sprawdz, czy masz:

« cechy przedsiebiorcze — samodzielnos¢, odpowiedzialnos¢, odwaga w podejmowaniu decyzji,
odpornosc¢ na stres, kreatywnosg;

* motywacje — chec rozwoju, niezaleznosci, realizacji wlasnych pomystow, poprawy sytuaciji finansowej;
* umiejetnosci — planowania, organizacji, komunikacji, negocjacji, rozwigzywania problemow;
» determinacje — gotowosc¢ do pracy pod presjg i w niepewnosci.

» Sukces firmy czesto zalezy bardziej od postawy i zaangazowania przedsiebiorcy niz od samego
pomystu.
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GOTOWOSC FINANSOWA

Sprawdz, czy :

» posiadasz kapitat poczatkowy (wtasne oszczednosci, pozyczki, dotacje);
» potrafisz oceni¢ ryzyko finansowe i przewidzie¢ okres braku zyskow;

* znasz podstawy rachunkowosci i podatkow;

* masz plan zabezpieczenia sie na wypadek niepowodzenia.

Warto rozpoczac¢ dziatalnosé, gdy potrafisz pokry¢ koszty przez pierwsze 3—6 miesiecy
funkcjonowania firmy.

ounc, o
~ ; PR
- PUBLICZNEGO NIW



GOTOWOSC ORGANIZACYJNA | RYNKOWA

Sprawdz, czy:

 masz konkretny pomyst biznesowy (produkt/ustuga, grupa docelowa, sposob dotarcia do klientéw);
« wykonates analize rynku i konkurencji;

« opracowates biznesplan — opis przedsiewziecia, koszty, przychody, cele;

* rozumiesz formalnosci zwigzane z rejestracjg firmy, podatkami, ZUS itp.
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KIEDY WARTO ZAtOZYC WLASNA FIRME?

Warto, gdy:

* masz pomysl, ktory odpowiada na realne potrzeby rynku,
¢ posiadasz wiedze lub doswiadczenie w danej branzy,

% jestes gotowy na ryzyko i odpowiedzialnos¢,

% masz plan finansowy i zaplecze organizacyjne,

\ ¢ czujesz motywacje do pracy na wiasny rachunek
| chcesz sie rozwijac.
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WYBOR DZIALALNOSCI - SKAD CZERPAC POMYSLY NA WLASNY BIZNES

Inspiracji mozna szukac w:

trendach rynkowych i technologicznych — np. nowych ustugach, ekologii, automatyzacii,

analizie zagranicznych rynkéw — pomysty sprawdzone w innych krajach mozna dostosowac do
warunkow lokalnych,

rozmowach z innymi ludzmi — czesto znajomi, klienci czy wspotpracownicy podpowiadajg realne
potrzeby,

internetowych bazach i portalach o przedsiebiorczosci — np. katalogi franczyz, gotowe modele
biznesowe, raporty branzowe.
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Podziat dziatalnosci gospodarczej weditug formy prawnej

= =N = =N

Jednasobowa Spolka cywilna Spoiki osobowe Spoiki kapitatowe Spotdzielnie
gepodarcza N N N N
RODZAJE DZIALALNOSCI — —
GOS PODARCZEJ jawna akcyjna
W POLSCE N N
I N /—\
partnerska spoétka z ograniczong
S odpowiedzialnoscig
I N ~—
komadytowa
N—
RN
komandytowo-
partnerska
N—
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PROCEDURA REJESTRACJI
JEDNOOSOBOWEJ
DZIALALNOSCI
GOSPODARCZEJ
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KROK 1. Rozpoznanie i zgromadzenie

informacji ‘

‘ KROK 2. Wynajem lokalu

KROK 3. Wpis do ewidenc;ji dziatalnosSci '
gospodarczej (CEIDG)

‘ KROK 4. Uzyskanie numeru REGON

KROK 5. Konto bankowe i firmowa
pieczatka (opcjonalnie)

KROK 6. Zgtoszenie w Urzedzie

Skarbowym ‘

KROK 7. Zgtoszenie w Zakfadzie
Ubezpieczeh Spotecznych

KROK 8. Dodatkowe formalnosci

Zacznij dziala¢!
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WPIS DO EWIDENCJI DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ
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+» online - przez internet

1) Wejdz na strone https://www.biznes.gov.pl/pl/ceidg
2) Kiiknij ,,Zarejestruj dziatalnos¢ gospodarcza (CEIDG-1)”.
3) Zaloguj sie profilem zaufanym (np. przez bank lub e-dowad). ———

4) Woypetnij formularz CEIDG-1 (system prowadzi krok po kroku).
5) Podpisz elektronicznie i wyslij.

W urzedzie

Jesli zdecydujesz sie ztozy¢ wniosek osobiscie w urzedzie, skorzystaj z pomocy dowolnego o o
urzedu miasta lub gminy. Aby znalez¢ najblizszy urzad, wpisz miejscowosc¢, w ktorej mieszkasz.

1) Pobierz i wypetnij formularz CEIDG-1 (dostepny na stronie CEIDG lub w urzedzie). IJgTHJ
2) Zanies go osobiscie do urzedu gminy/miasta.

3) Urzednik wprowadzi dane do systemu.

% poczta
Wypetniony wniosek mozesz wystac listem poleconym.
W takim przypadku powinien by¢ on opatrzony wtasnorecznym podpisem @

wnioskodawcy poswiadczonym przez notariusza.
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PODSTAWOWE INFORMACJE
O PODATKU DOCHODOWYM

Podatek dochodowy -

to obowigzkowe swiadczenie pieniezne
na rzecz panstwa, ktore ptaci osoba
fizyczna lub prawna od osiggnietego
dochodu, czyli od réznicy miedzy
przychodami a kosztami ich uzyskania.
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W Polsce wyrézniamy dwa gtowne rodzaje podatku dochodowego:

PIT (Podatek dochodowy od os6b fizycznych)

ptacg go osoby prowadzgce jednoosobowg dziatalnosc
Gospodarczg lub zatrudnione na umowe

CIT (Podatek dochodowy od os6b prawnych)

ptacg go firmy posiadajgce osobowos¢ prawng, np. spotki z o.0.
Czy akcyjne
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FORMY OPODATKOWANIA PODATKIEM DOCHODOWYM
DLA JEDNOOSOBOWEJ DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

Skala podatkowa

Podatek liniowy

Ryczalt od pzychodéw
ewidencjonowanych
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SKALA PODATKOWA (opodatkowanie na zasadach ogolnych)

Skala podatkowa lub inaczej opodatkowanie na zasadach ogolnych to podstawowa
forma opodatkowania dziatalnosci gospodarczej. Rozliczenie na zasadach ogodinych
oznacza, ze opodatkowaniu podlega dochéd, czyli roznica pomiedzy uzyskanymi
przychodami, a kosztami uzyskania przychodow. Katalog przychodow, ktére mogg
stanowi¢ przychody z dziatalnosci gospodarczej, jest otwarty. Oznacza to, ze
przychodami z dziatalnosci gospodarczej sg wszelkiego rodzaju przysporzenia
osiggniete w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig gospodarcza.
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Podatek liniowy jest jedng z form
opodatkowania dochodu przedsiebiorcy.

Gdy jg wybierzemy, dochdd bedzie
opodatkowany stawkg 19% (stata stawka).
Nalezy pamietac, ze stawka opodatkowania
bedzie taka sama, niezaleznie od tego, czy
dochéd jest niski, czy wysoki. \Warto miec¢ to
na uwadze przy wyborze formy
opodatkowania.

Opodatkowanie dochoddow podatkiem liniowym
moze stosowac zaréwno podatnik, ktéry
samodzielnie prowadzi swojg dziatalnosc, jak

I podatnicy, ktérzy sg wspolnikami w spotkach
niebedgcych osobg prawng.
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PODATEK LINIOWY

+ Jak obliczy¢ dochéd, zeby méc go
opodatkowaé¢ podatkiem liniowym?

Zaréwno przy formie opodatkowania na zasadach
ogolnych wedtug skali podatkowej, jak i wedtug
podatku liniowego, dochdd liczony jest w ten sam
Sposob.

. Koszty uzyskania
Dochéd —
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RYCZALT OD PRZYCHODOW EWIDENCJONOWANYCH

Ryczatt od przychodéw ewidencjonowanych jest jedng z prostszych form opodatkowania
dziatalnosci gospodarczej. Podstawe  opodatkowania ryczatem od  przychodow
ewidencjonowanych stanowi osiggniety przychoéd po uwzglednieniu przystugujgcych odliczen.

W rozliczeniu podatkowym nie uwzgledniasz kosztéw uzyskania przychodéw, dlatego
ryczatt moze sie optacac przedsiebiorcom, ktorzy nie ponoszg wysokich wydatkow zwigzanych
z prowadzong dziatalnoscig gospodarczg. Dzieki temu tez obliczenie podatku jest proste.
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KARTA PODATKOWA

Karta podatkowa to najprostsza forma opodatkowania dziatalnosci gospodarczej w polskim
systemie podatkowym, polegajgca na ptaceniu statej, z gory ustalonej kwoty podatku miesiecznie
— niezaleznie od wysokosci faktycznych przychodow czy kosztow. Kwota podatku jest stata

i wynika z decyzji Naczelnika Urzedu Skarbowego.

Od 2022 roku z karty podatkowej mogg korzystaC tylko ci podatnicy, ktdérzy kontynuujg
opodatkowanie w tej formie — byli juz opodatkowani w ten sposéb w 2021 roku.
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WARTO WIEDZIEC

Przychodem z dziatalnosci gospodarczej sg wszelkie kwoty
nalezne oraz otrzymane w zwigzku z prowadzong firmg. Kwoty
nalezne to takze te, ktorych przedsiebiorca jeszcze nie otrzymat,
po wytgczeniu wartosci zwréconych towardow, udzielonych
bonifikat oraz skont.

Kosztami uzyskania przychodéw sg wszelkie wydatki poniesione
w celu uzyskania albo zabezpieczenia zrodta przychodow.

strata

przychéd Strata z dziatalnosci gospodarczej powstaje jezeli suma twoich
przychodow z dziatalnosci gospodarczej w danym roku
kalendarzowym, jest nizsza niz suma kosztow uzyskania
przychodow, ponosisz strate z dzialalnosci gospodarcze;.
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Podatek VAT

Podatek od towarow i ustug (VAT) —

to forma opodatkowania transakcji
sprzedazy, ktéra obejmuje zaréwno
sprzedajgcych, jak i kupujgcych, poniewaz
jego kwota jest doliczana do ceny netto
towarow i ustug.
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Podatek

naliczony nalezny

podatek VAT nalezny - to kwota zobowigzania, ktéra powstaje
w momencie wystawienia dokumentu sprzedazy, zwykle faktury.
Wartos¢ VAT naleznego podlega wptacie do urzedu skarbowego.

podatek VAT naliczony - to wartos¢, o jakg nabywca ma mozliwos¢
obnizy¢ podatek VAT nalezny w sktadanej deklaracji podatkowe;.
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WYBOR ODPOWIEDNIEGO RODZAJU KSIEGOWOSCI

e N
Podatkowa
ksiega
przychodoéw
i rozchoddow
(PKPiR)

. J
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s Podatkowa Ksiega Przychodéw i Rozchodéw (PKPiR) - to uproszczona forma ksiegowosci
przeznaczona dla mniejszych firm. Pozwala ustali¢ przychody i koszty prowadzonej dziatalno$ci
gospodarczej dla celéw podatku dochodowego. Ewidencje prowadzi sie odrebnie za kazdy rok,
w formie papierowej lub elektronicznej, wedtug wzoru okreslonego w rozporzgdzeniu Ministra

Finansow.
Ewidencja przychodéw - jest obowigzkowa dla % Pelna rachunkowos¢ (ksiegi rachunkowe) -
przedsiebiorcéw, korzystajgcych z uproszczonej formy to najbardziej ztozona forma ewidencji, ktorg
opodatkowania w postaci ryczattu ewidencjonowanego. najczesciej prowadzg duze firmy.

Ewidencja przychoddw to najprostsza forma ksiegowosci,
w ktorej ujmuje sie wytgcznie przychody z dziatalnosci
gospodarczej.
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FORMY ZATRUDNIENIA

Przedsiebiorca zamierzajgcy przyja¢ do firmy nowg osobe moze skorzystac z kilku form zatrudnienia, zaleznie od
rodzaju zadan, jakie majg by¢ wykonywane. Na poczgtku prowadzenia biznesu kluczowe znaczenie czesto majg
koszty pracownicze, ale nie mniej wazne jest dopasowanie formy zatrudnienia do specyfiki dziatalnosci oraz
charakteru przysztej pracy.

Umowa o prace Umowa zlecenia Umowa o dzieto

KOMITET
% DO SPRAW v PROO

FSEﬁE‘é‘ﬁ:eo NIW



s Umowa o prace — to zatrudnienie pracownicze, ktére polega na swiadczeniu pracy na podstawie
stosunku pracy. Do zatrudnienia tego stosujemy przepisy Kodeksu pracy oraz inne przepisy
prawa pracy.

% Przez umowe zlecenia przyjmujgcy zlecenie (zleceniobiorca) zobowigzuje sie do dokonania
okreslonej czynnosci dla dajgcego zlecenie (zleceniodawcy). Umowa zlecenia okreslana jest jako
umowa starannego dziatania, tak samo jak umowa o prace. Umowa zlecenia nie jest umowg
rezultatu. Zleceniobiorca jest zobowigzany do starannego dziatania i dotozenia nalezytej
starannosci w wykonywaniu czynnosci bedgcych przedmiotem zlecenia.

s Przez umowe o dzieto przyjmujgcy zamowienie zobowigzuje sie do wykonania oznaczonego
dzieta, a zamawiajgcy do zaptaty wynagrodzenia.
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Elementy wizerunku przedsiebiorstwa

Wizeru nek —_ nazwa ofriﬁ?]r;icvaycji i znak
kl uczowy e Iement Za@ﬂﬁgﬁgia wiek, tradycja, wielkos¢
postrzegan ia oraz zasieg dziatania
przedsiebiorstwa

sita finansowa
i perspektywa na

przysztosé
Wizerunek firmy to wszystkie elementy,
ktére wptywajg na to, jak organizacja
jest odbierana przez otoczenie. Tworzg \ misja i oferta
produktowa firmy

one catosciowy obraz przedsiebiorstwa

w Swiadomosci klientéw, pracownikow filozofia zarzadzania

i partnerow biznesowych et g 29t ~
zarzgdzajgcej

wyglad zewnetrzny

: i zachowanie pracownikéw
strategia

marketingowa
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NARZEDZIA KREOWANIA WIZERUNKU FIRMY -

+ Jakie narzedzia mozna wykorzystaé¢ do kreowania wizerunku -

przedsiebiorstwa?

®.9

Public Relations
W dzisiejszych realiach budowanie wizerunku firmy stato sie kluczowym elementem (PR)
dziatalnosci — postrzeganie marki ma ogromny wptyw na jej funkcjonowanie. Opinie
o firmie decydujg o jej wynikach, ksztattujg relacje z klientami i wptywajg na zdolnos¢
pozyskiwania wykwalifikowanych pracownikéw. Dlatego przemyslane, strategiczne
dziatania w zakresie kreowania wizerunku sg dzis nie tylko wazne, lecz wrecz

niezbedne.

Narzedzia kreowania wizerunku firmy mozna podzieli¢ na kilka kategorii, wsrod
ktérych mozna wyrdzni¢ takie narzedzia jak: media spotecznosciowe, identyfikacja
wizualna, public relations, marketing tresci, event marketing, strona
internetowa.
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